Post und Rabattmarken

Zu Ihrer Nachricht, da die Deutsche
Bundespost kiinftig ,, Treuemarken® ei-
nes Waschmittelherstellers einlésen
wird (18. Januar), mochte ich gerne fol-
gende Bemerkung machen: Ob durch
diese neue Dienstleistung der Post eine
bessere Auslastung des Schalterperso-
nals erfolgi, kann ich nicht beurteilen.
Jedenfalls ist es flir mich als Teilneh-
mer am Postsparkassen- und Postgiro-
dienst schon jetzt eine Zumutung, im-
mer anstehen zu miissen, bevor ich als
Kunde bedient werde. An keiner Bank
oder Sparkasse ist dies der Fall.

Reinhold Pip, Bad Vilbel
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